COMPTE RENDU DE LA CAMPAGNE DE COMMUNICATION
28 septembre au lundi 06 octobre 2003 

Sponsors
Air France, Alliance française, Ministère Français des Affaires Etrangères, Ville de Plovdiv

Dimanche 28 septembre 2003

1. Arrivée de M. Jean-Marc Philippe et de Mlle Catherine Lequeux, assistante

2. Fin de l’installation du stand à la foire de Plovdiv

Lundi 29 septembre 2003

1. Ouverture et inauguration de la foire

2. Inauguration du stand KEO (présence de M. Georgi Jetchev, Président de l’Association des Professeurs de Français en Bulgarie)
3. Interview sur le stand par Mme Dima Chopova (BTA – TV)

4. Inauguration du pavillon français, rencontre avec M. Pascal Vagogne (Conseiller Culturel à l’Ambassade) et avec M. Louis-Charles Arrivé (Adjoint au Chef de Mission du PEE de Bulgarie)
5. Visite du stand avec M. Pascal Vagogne et les membres de l’Institut Français
6. Distribution de tracts KEO (2 pages recto-verso) et AF (toute la semaine) à l’entrée du stand

7. Interview par Mme Elitza Kandeva (journal 24 Heures), Mme Elina Velichkova ( journal Maritza – 2 articles dans la semaine), Mme Deliana Loukova (journal Troud) et Mme Daniela Kazandjieva (journal Standard )

Bilan de la journée : 1500 visiteurs sur le stand KEO.

Mardi 30 septembre 2003 :

1. Présence APFB à Stara Zagora (sud de la Bulgarie) avec Mme Stefka Raykova

2. Deux conférences au stand KEO : 11ème du lycée bilingue St Exupéry et du lycée Patriarch Evtimi, 12ème du lycée St Exupéry, des élèves non francophones du lycée d’Informatique et des étudiants de l’Université agroalimentaire

3. Interview en direct à Radio Vesselina (réalisé par Mme Emilia Terzieva)

Bilan de la journée: 2500 visiteurs sur le stand KEO.

Mercredi 1er octobre 2003 :

1. Deux conférences au stand KEO : 9ème et 10ème du lycée Patriarch Evtimi et des étudiants de l’université agroalimentaire

2. Interview  par Ani Baldjan de TV EUROPA 

3. Interview avec Business Courrier (par Mme Radoslava Racheva)

4. Interview avec Darik Radio (par Mme Maria Panaitova et reportage par M. Emile Tsvetkov)

5  Interview et reportage BTV par Ekaterina Kostova (2eme chaîne nationale – Murdoch)

Bilan de la journée : 3500 visiteurs sur le stand KEO.

Jeudi 2 octobre 2003 : 

1. Deux conférences sur le stand KEO : élèves du lycée technicum d’électronique, 8ème  du lycée Patriarch Evtimi 

2. Interview avec Radio FM+ (par Mme Julia Dimitrova)

3. Emissions BBT (plusieurs diffusions du reportage dans le bloc d’informations télévisées) et MSAT
4. Interview avec la Radio Nationale Bulgare ( par Mme Svetla Miltcheva)

5. Interview avec BNT, TV en direct de 19h30 à 20h00

Bilan de la journée : 3500 visiteurs sur le stand KEO.

Vendredi 3 octobre 2003 :

Journée à Sofia : 

1.   Une conférence à l’Institut Français, rendez-vous avec M. Pascal Vagogne

2.   Une conférence au lycée Lamartine

3. Rencontre avec M. Georgi Jetchev : possible partenariat linguistique avec Keo. 

4. Réunion de travail à l’Académie des Sciences pour l’exploitation ultérieure des messages en Cyrillique

Bilan de la journée : 6500 visiteurs sur le  stand KEO.

Samedi 4 octobre 2003:

1. Conférence au lycée Romain Rolland à Stara Zagora.

2. Interview presse et radio régionale de Stara Zagora.

3. Fin de la foire et rangement de l’expo et du matériel

Bilan de la journée : 3500 visiteurs sur le stand KEO ( fermeture vers 15.H).

· Bilan de la campagne

Le bilan de la campagne de communication de KEO en Bulgarie est très largement positif, à la fois pour KEO et pour l’Alliance Française, et représente réellement un exemple en matière d’actions possibles à mettre en place.

Du fait des formidables résultats obtenus, nous désirons faire de cette campagne une action pilote à l’usage des Alliances Françaises du monde entier.

Il s’agit ici de montrer que la force de volonté de l’Alliance Française de Plovdiv a permis de surmonter les obstacles inhérents à un pays disposant de peu de moyens. Les actions mises en place en amont par M. Bernard Rouhaud ont très largement contribué à ce succès. 

Avant même le début de la campagne, 

· les documents traduits par les bons soins de professeurs de français bulgares avaient été distribués dans les écoles à titre d’outil pédagogique, 

· les médias avaient été contactés au sujet de KEO et commençaient à diffuser l’information auprès du grand public, 

· des rencontres avaient d’ores et déjà été organisées afin d’optimiser le temps de séjour de l’équipe KEO en Bulgarie, 

· un article de 7 pages avait été publié dans le magazine, jusqu’ici bi-annuel, de l’Alliance Française, 

· des e-cartes présentant le projet avaient été créées et reproduites afin de donner une matière de communication aux médias (notamment tous les documents traduits en bulgare, le petit film de présentation du projet et des images en haute définition), 

· des sponsors avaient été efficacement contactés…

Nous tenons ici à saluer la formidable capacité de M. Rouhaud à mettre en perspective un événement tel que celui-ci. 

· Bonne intégration et participation des partenaires locaux et excellente couverture médiatique avant, pendant et après l’événement. (15 émissions TV soit environ 80mn d’antenne,  12 émissions Radio, 14 articles Presse). Le dossier médias ne sera définitif qu’à la fin du mois d’octobre 2003.

· Plus de 21 000 visiteurs sur le stand KEO et environ 1000 participants aux différentes conférences. Le nombre des messages déposés sera connu dans quelques semaines.

· Une augmentation du nombre d’élèves s’inscrivant à l’Alliance Française (les chiffres ne sont pas encore connus). Cela confirme que KEO est un formidable outil de communication et un véritable vecteur de la culture française.

Un succès remarquable à porter au crédit de l’équipe de l’Alliance Française de Plovdiv, son Directeur Bernard ROUHAUD et au professionnalisme de Madame TEOPHANA   (interprète) 

À l’Alliance Française de Plovdiv, sur l’initiative de Monsieur Bernard Rouhaud, Directeur Général des Alliances Françaises de Bulgarie :

• Sensibilisation au projet KEO des 8 Alliances Françaises présentes en Bulgarie 

(son aspect vecteur de la culture françaises, son aspect pédagogique, son aspect fédérateur…),

• Traduction en bulgare des dossiers et des documents de communication KEO (kit pédagogique, dossier de presse, film vidéo...),

• Article de plusieurs pages sur KEO dans la revue de l’Alliance,

• Sensibilisation des médias bulgares au projet, avec notamment un spot KEO diffusé gracieusement par la télévision bulgare plusieurs fois par jour pendant plus d’une semaine,

• Organisation de la visite de groupes scolaires sur le stand dans une salle de conférence et négociation de tarifs préférentiels à leur intention,

• Recherche de sponsors locaux avec apport en « cœur » de métier :

- Mise à disposition gracieuse par la ville de Plovdiv et la Foire de la ville d’un pavillon pour recevoir l’exposition KEO (400 m²), 

- Réalisation du stand d’exposition à partir des plans venus de Paris,

- Aménagement d’une salle de conférence dans un pavillon réservé à KEO,

- Hébergement sur place de l’équipe projet KEO et mise à disposition d’un budget repas,

- Réalisation d’une maquette de KEO,

- Réalisation d’e-cartes de présentation de l’ensemble du projet KEO en langue française et bulgare, distribuées principalement aux médias et aux professeurs des écoles.

- Monsieur Georgi Jetchev, Président de l’Association des Professeurs de Français en Bulgarie (APFB).

• Mise à disposition d’une interprète professionnelle, Madame Téophana Bradinska-Anguélova, Présidente de l’Association des Interprètes de Plovdiv, dont le concours a été particulièrement précieux à la communication de KEO, tant vers les médias locaux que vers les groupes scolaires. Nous tenons ici à rendre hommage à sa faculté de traduire non seulement les mots mais également de faire partager l’enthousiasme et les émotions de l’intervenant.
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